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Update 09.04

Com o compromisso de manter nossos clientes informados nesse momento desafiador para os negdcios, preparamos o

primeiro

com base nos dados de pesquisa feita durante os primeiros dias de abril para compreender o

consumo do meio apds o inicio das medidas de isolamento social.

Trés insights para entender o momento do ouvinte:

Mesmo em isolamento, as pessoas
continuam ouvindo rédio, seja com a
mesma intensidade ou até mesmo
mais.

O conteudo diversificado de radio
exerce vdrias funcdes para o
ouvinte, seja para informacdo ou
para entretenimento

O radio sempre foi companheiro
do ouvinte e, nesse momento, o
buzz nas redes sociais sobre
conteudos de dudio aumentou.

Radio: informacdo e entretenimento no momento de isolamento

77% dos entrevistados afirmaram ouvir radio.
Entre eles...

59%

afirmaram ter aderido as medidas de
isolamento social, dos quais:

24%
permanecem exercendo suas atividades
(trabalho ou estudo)

35%

pararam de exercer suas atividades

Quvinte fiel

Mesmo durante a pandemia, os ouvintes que consumiam o
meio No carro ou no trajeto encontraram novas formas de

ouvir. Em dados preliminares de Sdo Paulo, a quantidade de

minutos ouvido diariamente por pessoa permanece quase
inalterada.
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Afirmaram ouvir a

apos as medidas de
isolamento social.

—120%

disseram ouvir
radio
apos o isolamento
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Com programagdo variada, emissoras tém conteudo para todos os gostos

Motivo para ouvir radio apds as medidas de isolamento social

Para ouvir musica

Me entreter, distrair

Me informar sobre os Ultimos acontecimentos gerais
Me informar sobre COVID-19 (Corona Virus)

Porque tenho mais tempo livre

Outros

Presente onde o ouvinte estiver

O rddio estd disponivel em diversas plataformas e permite que
o conteudo seja consumido em qualquer hora, lugar e device.
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Em busca de conexdo entre pessoas

Em tempos de isolamento, o ouvinte busca vdrias formas
de conexdo com amigos e familia. Se destacam:

Redes Sociais
(49%)

Aplicativos de
mensagens de

Aplicativos de
chamadas de

Dial: AM/FM 84%
Internet 19%
Youtube 12%

texto (84%) video (41%)

Audio: maior buzz nas redes sociais

A busca por conexdo levou ao aumento expressivo na geragdo de conversas apds o inicio das medidas de

distanciamento social.

+/7%

no numero de tweets sobre conteldo
de dudio na comparagdo entre a
primeira e segunda quinzena de margo

Sucesso nas radios, sucesso nas lives:

A febre das lives nas redes sociais levou cerca de 3.2 milhdes
de pessoas a acompanharem Marilia Mendonga na ultima
quarta-feira, de acordo com dados da plataforma.

O numero de fas impressiona também nas rddios de todo o
pais. Marilia Mendonca liderou o ranking de artistas mais
ouvidos em 2019 nas emissoras.

3.5 bilhdes

foi o nUmero de vezes que suas musicas
foram ouvidas em 2019, de acordo com o
Music Heat.

ISTOE - hittps://istos

Volume de Tweets
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Nas redes sociais, a cantora foi assunto durante todo o
dia, reunindo mais de de tweets durante o dia

Volume de Tweets
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